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les zones extérieures

1.1 lazone Actu

BCB est préesentee dans la zone actu
exterieure.

Un visuel spécifique implanté dans le Mupi,
accompagne la présentation (visuel en cours
de realisation).

showrooms - édition v3d - février 2022

résentation de BCB dans




les zones extérieures

1.2 lazoneessai

BCB est également présentée dansla zone
essai.
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la présentation dans le showroom

2.1 vuegénérale

BCB est presentee dansla zone nouvel'R
comportant differents supports de
communicationimplantés selon des
modalités precises.

1 les 3 totem-kakemonos
2 lafresque nouvel’'R

3 laPLV2x2m



la présentation dans le showroom

2.2 variante d’'implantation-1

Envariante, en cas d'impossibilité de
positionner la PLV 2x2 dansla zone, les 3
totem-kakémonos. peuvent étre presents,
associés a la fresque nouvel'R.

1 les 3 totem-kakemonos

2 lafresque nouvel'R



la présentation dans le showroom

2.3 variante d'implantation-2

Dans les petits showrooms, il sera possible
d'utiliser la version de la fresque nouvel'R au
format4 x 3 m permettant de présenter un
vehicule unique dans la zone.

1 les 3 totem-kakemonos
2 lafresque nouvel’'R
3 laPLV2x2m
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la présentation dans le showroom

2.4 collectiondes supportsdelancement BCB
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openR
interface nouvelle génération

les 3 totem-kakemonos
la fresque nouvel'R
le presentoir-prix

la PLV 2x2 m



la présentation dans le showroom

2.5 letotem-kakémono

Le support estimprime en double face.

Différents visuels sont disponibles.

regles de présentation de BCB dans les showrooms - édition v3d - février 2022

nouvelle ére
100 % électrique

‘AvenouvelleRenault MeganeE-Tech 100% sectriqus,
‘émation puroot lomaitiséo saccorden
‘une expérionce domobilténovatrice. Pour vous offi do telles

‘sensations,lsuffisa de opousserles imites. Nous Favonsfat.

pure
sensation

NOUVELLE
RENAULT
MEGANE E-TECH

100% électrique
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la présentation dans le showroom

2.6 laPLV2x2m

Le support est double face.

openR
interface nouvelle génération

774 cm? de surface digitale
embarquée

1250 x 1562 pixels de définition*
167 ppi de résolution
809% de profondeur colorimétrique

systéme multimédia openR link
avec services Google intégrés : Google Maps,
Google Assistant, Google Play

prolongez Fexpérience
surlesiteinternet.

prolongez
Fexpérience en 3D
etréalité augmentée

openR link <<)>
toute l'expertise Google
dans votre voiture

Renault s* ie au géantdela g
pour la meill périence de condui
D nR link, un d i

intelligent, aussi fluide qu'un smartphone.

Google Maps

cartographie & jour en temps réel pilotez par la voix ‘embarquez vos applications
Avec Googl

P que, podcasts, livres audio, Spotify.

sedéplacer

Google Assistant Google Play

do charge et du niveau de batterie de votre véhicule.

prolongez lexpérionce @
surlesiteinternet




la présentation dans le showroom

2.7 leprésentoir-prix

Le feuillet supérieur présente les USP du
vehicule.

Les 2 autres feuillets, prix et performances
énergetiques doivent egalement étre mis o
jour.

[ORAD) [ORAD]

SR ., MR e
ure

design

Avec son bandeau 3D moiré & l'arriére,
nouvelle Renault Megane E-Tech
100% électrique cosse les codes,

pure
technologie

Interface nouvelle génération openk

de 774 cm?, systéme multimédia openR link
avec services Google intégres,

son premium Harman Kardon.

pure
sensation

Jusqu't 470 km d'outonomie, 220 ch,
74 sec pour passer de 0 &100km/h,
freinage régénératif.

Conduire n‘a jomais été aussi excitant

26 aides
& la conduite

Résolument sOre, nouvelle ) ‘
Renault Megane E-Tech100% électrique
VOUS Promet Un trajet en toure S&curite.

NOUVELLE

RENAULT
MEGANE E-TECH

100% électrique
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la présentation dans le showroom

2.8 lesfresquesnouvel'R

NouvelR

NouvelR

4x25fresco

NouvelR

6x25fresco

NouvelR

=
°
>
2
°
z

4 x 3fresco

Les fresques sont modulaires comportant 2 ¢
4 modulesde?2m.

Des versions de 2,5 m et de 3 m de hauteur

sontdéclinées pour réepondre aux difféerents
cas d'implantation.
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6 x3fresco

8 x25fresco

NouvelR

8 x 3 fresco

2500

3000
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la présentation dans le showroom 14

2.9 autres supports de communication showroom

les visuels du bar de marque pour tous les pays

Pour les pays utilisant encore le bar de marque, - nouvelle playlist video du mur de marque.
les visuels BCB sont disponibles sur ACT. Bientét disponible. Déploiement en mars.
www.dact.diadeis.com
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RENAULT
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e

= -+ supports a supprimer:
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RENAULT "@ = /A cocooning

OE]GANE E-TECH \/ | inspirant
dloctrique
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les principes d'implantation
des zones extérieures
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les principes d'implantation des zones exterieures

3.1 BCBdanslazone actu extérieure

la configuration standard

mise ajour ‘
du visuel

Mupi
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3.2 lazone actu extérieure

6,80m

1 leMupi

6,80m
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les principes d'implantation
des zones intérieures
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les principes d'implantation des zones intérieures

4.1 lesrodles dévolus auxzones produits

dans le cadre du lancement de nouveaux produits, la zone nouvel'R devient la zone
de présentation phare du showroom Renault Store.

actuellement

lazone actu: lazone nouvel'R:

présentation du modele enlancement présentation du modele enlancement
la zone passion: lazone actu:

présentation du modele enlancement présentation du modele enlancement

oud’'un modelerécent oud’'un modelerécent



les principes d'implantation des zones intérieures

4.2 évolutiondes zones produits
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1 lancement BCB ..... ..
BCB est présentée dans lazone nouvel'R.
La zone actu au premier plan, d gauche
delarenaultroad, permetde présenter
une voiture editée en série limitée ou une

voiture ayant fait I'objet du lancement
préecedent BCB (véhicule jaune).

Renault Road

.. -

. HEER
2 lancementsuivant (post BCB) .......
HEEEEER

S

la nouveaute (véhicule orange)
remplacera BCB dans la zone nouvel'R.
BCB sera alors présentée dans la

zone actu. La voiture en série limitée
(véhicule jaune) est présentée hors des
zones spécifigues dans le showroom.




les principes d'implantation des zones intérieures

4.3

regles d’exploitation des totems-kakémonos

lancement BCB

Les 3 totems sontdédiés
exclusivement  BCB.

Les contenus des 6 faces de
kakemono sontindispensables pour
efficacement promouvoir BCB.

A cette échéance, 4 totems devront
étre disponibles dans le showroom.

3 totems pour HHN.

1totem pour BCB.

21

hors période de lancement

Dans les périodes hors lancement
de nouveaux modeles, les 4 totems
seront utilisés dans le showroom.

1totem maximum par modele.



les principes d'implantation des zones intérieures 22
4.4 les configurations selonle nombre de véhicules disponibles
dans l'affaire

extérieur showroom

zone zone zone
actu actu nouvel'R

1 xBCB

(O 2
N N
2XxBCB ‘ Q
O O

TTe

3x BCB



les principes d'implantation des zones intérieures

4.5 transformerune zone passionenzone nouvel'R

les configurations

fresquede4m  fresquede6m  fresquede8m

dola fresque ® » ®
Kakémono S = ©
open'R 1 0 o

maxi 46 BB (0 © 0
volture O O O—
présentoir-prix ® » ®
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4.6

les configurations possibles

6000
\ \

8000
| !
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les principes d'implantation des zones intérieures

4.7 lesinterdits

4000

1 2

6000 8000
\ \ \ \

1 absence de totem-kakémono

2 orientation différente des voitures dans
une méme zone

3 autrevoiture que BCBdanslazone |...
nouvel'R l......

4 3BCBdansune mémezone
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4.8 BCBdanslazone actu

la configuration standard

mise ajour
des faces
dela PLV 2x2 m

totem
kakémono

visuels du
présentoir-prix




les principes d'implantation des zones intérieures

4.9 lesconfigurations possibles

1 l[a PLV2x2 m
2 letotem-kakemono

3 leprésentoir-prix

>

Renault Road
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les éléments de la nouvelle identité visuelle
de la marque Renault, obligatoires a partir
dulancementde BCB
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les eléements obligatoires a partir du lancement de BCB

5.1 récapitulatif

extérieur

AN
"~

les drapeaux

showroom

— espace

M- livraison

s

=

=
la fresque la PLV 2x 2 les totems la housse
nouvel'R open'R kakemonos (3x) de livraison *

* commande des housses::
- utiliser la procédure habituelle “Pieces & Accessoires”.
-laréférence de la housse de protection BCB est: 7711948 830



les eléements obligatoires a partir du lancement de BCB

5.2 interdictions POSM/PLV

pas de mix communication marque:
pas d'éléements Alpine F1 Team, nide PLV Dacia dans un showroom Renault.

pas de PLV apres-vente dans le showroom.

pas d'autocollants promotionnels sur les voitures.

pas d'autocollants sur les facades sauf operations nationales avec date de fin et de retrait.

pas de ballons, pas de drapeaux ajoutés, pas de cartons, pas de plantes décoratives, ...

pas d'éléments décoratifs ou promotionnels sauf POSM/PLV Renault.



pour plus d'informations

vous recherchez...

desimages, des photos ou des videos:
www.mediatheque.renault.com/
QO/R sur le site internet.

des publicités, contenus POSM/PLV, contenus écran brandwall, contenus bar de marque,...
www.act.diadeis.com/
Q/R sur le site internet et pour toute information, contacter votre agence locale Publicis.

des catalogues et des cahiers des charges techniques pour les contenants/supports du réseau commercial (POSM, signalétique
intérieure et extérieure, architecture intérieure et extérieure)
WWW.brandstores.renault.com/

Nota. Tous les fichiers PDF sont vectorisés: lesimages et plans peuvent étre extraits par des logiciels maitrisés par des agences ou fournisseurs (illustrator, inkscape,..)

QO/R for Renault & Mobilize Brands
patrice.baheux@renault.com
oliviertonus@renault.com



